


我 们 是 谁



西安桥合动漫科技有限公司，深耕文化创意领域，聚

焦IP全产业链开发与运营，业务覆盖原创IP设计、文创产

品研发、内容制作及IP商业化落地。

我们倾力打造现象级自有IP“唐妞驾到”，同时为博

物馆、文旅景区、乡村文旅项目量身打造文化IP，让文化

符号可触可感、可带可藏。

秉持“讲好中国故事，传播中国声音，塑造中国形象”

的初心，以“打造中国文化IP，让中国文化IP为中国品牌

赋能”为目标，让中国文化的魅力，借由IP之力走向更广

阔的舞台。

公司简介

原创
IP打造

文创产
品开发

IP内容
开发



二十余年前，她远赴海南，创立海南视美品牌管理有限公司，在品牌运营领
域深耕积淀。
2018 年，凭借对市场趋势的敏锐洞察，以及对文化 IP 发自心底的热爱与
执着，她毅然告别海南，回归西安，加入西安桥合动漫科技有限公司。怀揣
着打造中国顶尖文化IP专业团队、为本土品牌注入文化动能的初心，她开启
了新的征程。历经六载深耕与坚守，她带领团队成功将 “唐妞” 从一个动
漫形象，培育为具有全国影响力的文化IP标杆。
2020 年，孙曼创新打造新工场IP + 服务运营平台，秉持 “共创、共建、
共享、共赢”的理念，为众多动漫形象、吉祥物搭建成长孵化的沃土，助力
其破圈升级为成熟 IP。
2024 年，西安新工场携手海南漫旅文化，共同成立海南漫桥文化运营有限
公司。公司立足资源整合，链接全球人才、产品、渠道等优质要素，以数字
文化经济为抓手，全力推动中国文化 IP 扬帆出海，迈向更广阔的国际舞台。

孙曼
桥合动漫董事长兼CEO

西安新工场董事长

海南漫桥文化CEO



2016年《唐妞》成为首个上春晚的原创IP形象

2017年《唐妞说》获得“新光奖”第六届西安国际动漫大赛最佳民族动漫奖提名。

2017年8月出版《二十四节气童话》绘本，发行到了美国、加拿大、英国、印度、西班牙等国家。

2017年12月《唐妞》获得漫迷2017年度人气IP形象和2017年度精选IP形象。

2018年3月，《唐妞》受邀代言“春满中国·醉西安”城市主题活动。

2018年《唐妞》获得玉猴奖“十佳文旅吉祥物”

2019年1月10日《唐妞》获得“分享时代*虚拟明星”中国虚拟明星融合创新奖。

2019年8月《唐妞》灵狮集团IP伴客奖“十佳文旅IP”。

2019年10月《唐妞》获得中国文化旅游商业地产节“金鼎奖”·2019年度文创价值品牌。

2019年11月唐妞获得首届“标新29”文化科技创新创业大赛二等奖。

2020年5月第二届陕西历史文化动漫游戏大赛唐妞唐宝表情包获得表情包类一等奖；《唐妞驾到》漫画（遣唐使篇）获得陕西省委宣传部、陕西省文物局和

中国移动同心集团陕西有限公司主办的“第二节陕西历史文化动漫游戏大赛”历史文化组漫画类二等奖。

2020年8月《唐妞》获得玉猴奖“2020年度十佳授权主题项目”。

2020年11月博鳌国际文创论坛暨首届文创周《唐妞》被评为2020中国文创地图文创IP榜样。

2021年4月《唐妞驾到》漫画书荣获2020西安市优秀文创产品金奖

2021年4月《唐妞》首届中国年度IP评选文博原创金奖

2022年《唐妞驾到平行宇宙》获得十佳数字藏品奖。

2022年7月《就喜欢和唐妞读唐诗》漫画书获得2021西安市优秀文创产品银奖。

2023年11月唐妞文创（陕西）荣获2023年中国国际广告节城市品牌创意（区县地标IP创新）年度十强。

2024年8月荣获2024“陕西年度版权十大IP评选”活动“陕西年度版权十大新锐IP”

2025年11月唐妞文创产品《宫乐图盲盒》 《茶诗里茯茶》入选中国好礼产业促进计划年度推荐产品名录

I P荣誉



我们做什么
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商标授权

品牌跨界

空间授权

线上线下销
售 渠道建立

体验互动

受众人群定位

文化基因梳理

JOHERE COMIC

IP原创打造运营流程



原创 I P—授权

IP联名

品牌跨界

商标授权

渠道授权

营销推广授权

IP内容授权

空间授权



电视、电影、漫

画、绘本、游戏、剧

本杀、沉浸式体验

虚拟主播、数字人、
数码产品

研学体验、校园合作

护肤/美妆、日常用品

主题乐园、文化小镇

盲盒、手办、工艺品

场景积木

娱乐体验

国学教育、传统文化、

VR、AR、MR

玩具类

生活空间
民宿/酒店、商业美陈

日用品

预制品、餐饮、食品、饮品、化妆品

快消品

I P 产 业 布 局

IP链接万物

IP创造无限可能

I P 生 态 圈

教育培训

科技产品

乡村振兴
农产品、畜牧、非遗

服饰/鞋帽、文具书包



国内首批博物馆官方IP

唐妞，陕西历史博物馆的盛唐IP，西安的文化名片。2016年登

上春晚，2019年联名奈雪的茶成为爆款。2020年获中国原创IP

金奖，同年推出“唐妞驾到”系列图书并持续出版。2023年

“唐妞驾到”联名泾渭茯茶获“陕西好礼”称号，两年来系列文

创开发成果丰硕。她以灵动形象连接古今，成为推广唐文化的生

动使者。

原创 I P—唐妞



原创IP—首伯牛

首都民俗、京剧文化、青铜器文化

IP起源：中国，2021年

IP影响：首都博物馆牛年官方IP

IP关键词：文物形象化，民俗，京剧，活力，可爱

IP赋能： 采取首都博物馆的西周伯矩鬲，此IP造型既保留了厚重文化底蕴，

又充满童趣和蓬勃生命 力，成为了一件男女老幼与皆爱的牛年萌兽。

IP客群：基于北京文旅的全年龄游客群体，及文博和传统民俗爱好者。



原创 IP—张骞

丝路文化、水墨、张骞精神

IP起源：中国，2021年

IP影响：张骞纪念馆官方IP

IP关键词：丝绸之路，张骞，国潮

IP赋能：以动漫手法、汉朝纹样、中国水墨为设计元素重新阐释这位历史名人

。该形象于2021年4月1日发布，为弘扬中华传统文化与丝路文化而诞生。

IP客群：基于丝路文旅的全年龄游客群体，及文博、传统文化爱好者。



原创IP—牡丹亭

牡丹亭故事，戏曲文化，国潮

IP起源：中国，2019年

IP影响：抚州寻梦牡丹亭官方IP

IP关键词：抚州在地特色，戏曲，健康，活力，可爱

IP赋能《寻梦牡丹亭》为创意出发点，以鲜活、卡通的二次元

形象让传统戏曲拉近与年轻人的距离，为传统戏 曲文化延申

出更多衍生品

IP客群：基于抚州旅游的游客群体，及戏曲爱好者群体。



琼州文化，海岛风情，健康活力
IP起源：中国，2019年

IP影响：海南省博物馆官方IP

IP关键词：在地文化，可爱，健康，活力IP赋能

此IP形象于2019年世界博物馆日隆重发布，致力于海南文教事业

并迅速获得海南省各界人士的喜爱。

IP客群：基于海南旅游的游客群体，主要集中在80，90，00后群

体中，及海南文教事业的学生群体。

原创IP—南溟子



原创IP—宁好家族

南京文化，六朝古都，文学之都

IP起源：中国，2020年

IP影响：南京文学之都官方IP

IP关键词：在地文化，文学，健康，活力，可爱

IP赋能：以南京博物总馆的文物《六朝人面瓦当》为创意出发点，

结合魏晋南朝服饰、文人 眼镜等特点以鲜活、卡通的二次元形象

拉近与年轻人的距离，为古都南京带来更具潮流时尚的城市名片。

IP客群：基于南京文旅的全年龄游客群体，及文学爱好者。



原创 IP—HiHi岛

海洋文化，海岛风情，休闲旅游

IP起源：中国，2024年

IP关键词：海洋探险、海岛旅游、海南旅游、环保、南海生态、奇幻萌物。

IP影响：海南省首批以海洋动物为IP形象、专注于海岛旅游宣传、海洋生态

保护的官方代言IP，有潜力成为青少年海洋教育的超级符号。

IP赋能：以南海深海鲸为原型，打造出兼具生态象征性与数字时代亲和力的

萌系鲸鱼。其头部的椰树代表海南岛特色，腰部金色泳圈和脚上的拖鞋是

典型的海岛文化和岛民特色之融合。

IP客群：覆盖全国亲子家庭、海洋研学机构、环保公益社群及南海文旅游客，

受到6-15岁青少年群体的喜爱和追捧。



IP内容创作—表情包



平行宇宙系列



西 游 系 列



世界名画系列



文物变装系列

虎符
古代皇帝调兵遣将用的兵符，
用青铜或者黄金做成伏虎形
状的令牌，劈为两半，其中
左半交给将帅，右半由皇帝
保存。只有两个虎符同时合
并使用，持符者即获得调兵
遣将权。这件杜虎符在目前
出土的虎符中，是铭文最长
的一件，也是年代最早的一
件。

虎妞



I P 插 画 系 列



I P商业演出



大 唐 不 夜 城
城 市 美 陈 展 日均人流量700万+主题美陈

亮相大唐不夜城



创意谷主题美陈展



亮相国际赛事



亮相国际展会



唐 妞 驾 到 品 牌 店

✿线上、线下
✿虚拟、现实
✿权益、身份

✿预制类
✿快消类
✿农副类
✿当地特色

✿自有品牌 30%
✿联名品牌 40%
✿当地名优 20%
✿其它品牌 10%

产品品类经营模式 供应体系





唐妞驾到 -大悦城快闪店



唐妞驾到 -合家欢音乐剧



《唐妞驾到》国宝总动员-Ai漫剧



唐妞IP联名



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



宝

I P 授 权



宝

I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



I P 授 权



海南妃子笑荔枝 陕西旬邑苹果
海南树上熟
红塘贵妃芒果

唐妞驾到×丹若尔
石榴汁

I P 授 权



唐妞驾到主题酒店



我 们 的 文 创



唐妞驾到《宫乐图》盲盒



唐妞驾到敦煌飞天盲盒



唐 妞 驾 到 莲 间 趣 盲 盒



零售价： 39元/个
材质工艺： 树脂

唐 妞 驾 到 莲 间 趣 盲 盒











本品以盛唐气象为灵感源泉，巧妙融合传统吉

祥文化与现代审美。配饰的核心以灵动可爱的“唐妞”形
象为吊坠，骑乘矫健骏马，寓意“马上有钱”，喜迎甲午
马年，为佩戴者带来一份伴随腕间的盛世祝福与潮流趣味。





唐妞的出版物



图 书 出 版 团 队

二乔先生
唐妞系列漫画作者

总监制主笔

代表作：《我是中国节》

《二十四节气童话》

《唐妞驾到》

《就喜欢和唐妞读唐诗》

《唐妞带你游大唐》

《超有趣的大唐漫游记》

杨博涵

桥合资深画师 设计专业

代表作：《唐妞驾到》

《就喜欢和唐妞读唐诗》

《唐妞带你游大唐》

《超有趣的大唐漫游记》

洪佳仪

资深画师管理/英语专业

代表作：《断篇食堂》原创条漫

《暴走编辑部的故事》编剧&配音

前暴走日报APP内容主编

前新东方在线插画设计师画师

骆珺

漫画编剧、新媒体文编

代表作：《唐妞驾到》

《就喜欢和唐妞读唐诗》

姜欣

资深文编 汉语言文学专业

央视网文娱科教事业群

内容主编

霁华十五

桥合资深画师

代表作：

《唐妞驾到》

《就喜欢和唐妞读唐诗》

《唐妞带你游大唐》

《超有趣的大唐漫游记》

卞润梓

历史顾问 教师 历史博主

陕师大附中历史老师，

曾参与唐妞全系列图书的

历史顾问工作。

王子璇

语文老师

陕师大附中语文老师，

参与《就喜欢和唐妞读唐诗》

语文顾问工作。

孙曼

桥合CEO 商业运营

IP商业模式构建

乡村振兴IP规划

IP平台搭建



漫画《唐妞驾到》简介
二乔是喜欢传统文化的漫画家一枚，外表温和好人缘，实则傲娇、

搞笑。在一次偶然的采风中，他被陕西历史博物馆的一尊唐代仕女俑

所吸引，并且用画笔将她激活，唐妞从此来到他的身边。

出版物—漫画书

首印24000册电商直播间3秒售罄！

总销量破100000册！

唐妞性格直爽，敢爱敢恨，偶尔犯迷

糊。关于她现在生活的城市西安，唐妞总

是能回忆起与其相关的一些唐代故事。本

书用13个趣味章节呈现了唐代人的生活、

文化和名人故事。



2021年11月上市，总销量破 30000册

《就喜欢和唐妞读唐诗》简介

二乔的姐姐求助二乔，想让他教外甥学习唐诗。

二乔犯难了，自己毕业多年，曾经靠死记硬背才记

住的唐诗早就遗忘了，怎么可能教好外甥呢？此刻，

他突然想到了唐妞。 于是唐妞带着二乔“回到”

唐朝，开启了“唐诗之旅”。

出版物—漫画书

通过与唐朝诗人“对话”，二乔与唐

妞更加理解

了经典唐诗背后的故事。最终,“唐诗

之旅”圆满

成功，二乔也终于能给老姐交差了……



《唐朝原来这么好玩》简介

全书用12个故事，揭秘唐朝人的趣味生活：宫廷

美食，冰淇凌最早的样子，胡乐和胡舞，唐代杂技，戏

曲鼻祖，节日习俗等等……在一个个爆笑奇趣的故事里

寻找来自大唐的 “谜底”。

出版物—漫画书

2023年3月上市



《超有趣的大唐漫游记》简介

如何足不出户“漫游”大唐？读这本唐妞漫画就够

了。“奇葩”的唐朝称谓，不同于其他朝代的婚恋观，

唐人升学“上岸”的路径，宫廷人士的精致生活……12

个主题，让大家在爆笑奇趣的故事中打开“盛唐秘盒”。

出版物—漫画书

2023年10月上市



2021年9月上市

• 会玩的唐朝人

• 大明宫奇遇记

• 到长安来逛街

• 跟着商队走丝路

曾荣登当当网童书新书榜销量第一！

已突破660万码洋

出 版 物 — 绘 本



孙曼
13909275233

281210183@qq.com

陕西省西安市碑林区火炬路陕西动漫产业平台

3号楼2F西安桥合动漫科技有限公司



等您机缘桥合


